QUELLE EPOQUE '? UN QUESTIONNAIRE POUR TOUTES LES GENERATIONS !

UNE AMBITION:

COMPRENDRE LA JEUNESSE A PARTIR
D’UNE ANALYSE GENERATIONNELLE

LA DEMARCHE

Questionner les représentations inhérentes a la
jeunesse en «jouant » desclichés etdes étiquettes
qui servent (trop) a désigner les jeunes.

UNE DEMARCHE PARTENARIALE ET COCONSTRUITE

Un groupe pilote s’est réeuni pour construire les outils, recueillir du
matériau qualitatif, participer a I'analyse en lien avec de nhombreux
partenaires.

Un sociologue, Boris Teruel, a accompagné méthodologiquement
la démarche.

Un partenaire privilégié, la Caisse d’Allocations Familiales de la
Gironde a soutenu le projet.

LE GROUPE PILOTE

La Ville de Saint-Medard-en-Jalles (Espace Jeunes) et les Centres ®
Sociaux (ConfluenceS et ASCO).

LES PARTENAIRES

L'IUT Bordeaux-Montaigne, les établissements scolaires, Lycée
Jehan Duperier, Lycée Sud-Médoc, College Hastignan, College
Francois Mauriac, College Emmanuel D’Alzon et College Andrée
Chedid et le Cinéma I’Etoile, la Mission Locale Technowest.

Vous étes : LE CHIFFRE

1438 repondants au questionnaire !

Non binaire
(1%)

L’age des répondants :
» 37 % de 11-30 ans
» 51 % de 31-55 ans
» 12 % de plus de 55 ans

Un homme

(30%) e

62 % des répondants sont des parents.

Une femme
(70%)
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LES JEUNESSES, MOSAIQUE DE SITUATIONS
ETCLICHES TENACES

LES GRANDS RESULTATS

FOCUS

L’acces a I’'emploi est la premiere
preoccupation des moins de 30 ans (57 %).

Et vous ? Vous sentez-vous jeune ? Une enquéte complémentaire aux enquétes nationales :

» Cette enquéte s’appuie sur un questionnaire qui s’est adressé a
toutes les générations et qui s’est nourrie d’un matériau qualitatif.

» Ladémarche s’inscrit dans le sillage des études au niveau national
qui pointent de nombreuses ambivalences autour de la question
de jeunesse. Si les trois-quarts de la population se sentent jeune,
la jeunesse n’en est pas moins pointée comme une catégorie
particuliere, tantot formidable, tantot porteuse de tous les maux
de notre société.

» Pourtant, la jeunesse n’est pas toujours une catégorie valable
et cette étude le montre bien. Si des décalages générationnels
existent, ils ne sont pas toujours pertinents. Surtout, ils surgissent

Oui souvent la ou I'on ne les attend pas !

(74%) » Cette étude constitue donc une proposition complémentaire avec
un but : analyser les représentations pour mieux leur tordre
le cou !

Non
(26%)

Selon vous, quels sont les principaux besoins des jeunes
a Saint-Médard-en-Jalles aujourd’hui ?

Acces a I'emploi / stage S £3%
Acceés aux transports en commun [ Spp—— S " X wy gy v ye——n S —— Ny
Accés au logement A e = S| 377,
Accés aux pratiques sportives I 32%
Accés aux soinsetalasante D 259%
Accés alaculture D 04%
Acces a l'information a destination S oo

des jeunes
Accés aux espacesdeloisirs 0 20%
Accés aux espaces publics 12%
Acceés aux pratiques artistiques 8%
Non-réponse 3%
0% 10% 20% 30% 40% 50%
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LES JEUNES SONTHEUREUX!

LES GRANDS RESULTATS
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RS g 62 % des 10-14 ans pensent
| : que les jeunes sont heureux
contre 35 % des 18-25 ans
et 19 % des 75 ans et plus.

Les jeunes sont heureux !

Non-réponse Je suis tout a fait » La perception des jeunes « heureux » varie selon I'dge.

(1%) | d'accord » Les collégiens sont les premiers a penser que « les jeunes

Je ne suis pas o
P sont heureux » suivi des 30-45 ans.

d'accord
¢ (4% Les lycéens, a linverse, sont moins d’accord avec l'idée
y
d’une jeunesse heureuse.

» Les 75 ans et plus sont les plus sceptiques.

» A tout age, le fait de se sentir « soi-méme » jeune, influe
Je suis few. q positivement sur la perception d’'une jeunesse heureuse.
moyennement Sl : 3 ) 2 - : - .
P o (42%) » En matiére d’épanouissement, la ville de de Saint-Médard-

en-Jalles est d’abord plébiscité pour son environnement

(46%) . . o
sain et ses services de proximité.

Quels sont, selon vous, les 3 ingrédients du bonheur ?

Une bonne sant¢ I 6%
Etre bien dans sa famille KNG 54 %

Etre « bien dans sa peau » GGG 0%

Avoir des amis IS 49%

Vivre dans un environnement sain S 26 %
Avoir un travail qui me plait  IREG_—N 21% » La santé, la famille et les amis sont les clés du bonheur,
Avoir du temps pour soi IR 14 % le travail est plus périphérique.
L'argent Y 14%
Faire du sport Y 11%
Etre en couple 4%

Autres 1%
Non-reponse 0%
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LES JEUNES SONTSPORITIFS !

LES GRANDS RESULTATS

Les jeunes sont sportifs !

Non-réponse Je suis tout a fait
(0%) / d'accord
10%)

Je ne suis pas

d'accord
(2%)
Je suis
moyennement .
d'accord
(35%)
Je suis d'accord
(52%)
Vous avez une pratique : » Les 11-17 ans pensent que les jeunes sont sportifs
, contrairement aux plus de 55 ans.
Non-reponse o S o _
Spontanée (hors  (0%) » Se sentir jeune infléchit positivement la perception des

jeunes comme sportifs.

» Le sport n’est pas abordé de la méme maniere selon les
ages : de la passion pour les plus jeunes a la santé et a la
sociabilité au fil des ages.

» Les collégiens et lycéens privilégient les pratiques « club ».
» Les pratiques spontanées « seuls » concernent plus les

club) adeuxouen __—
groupe
(13%)

Spontanée (hors
club) de maniére

seule
26-54 ans.
(23%) _ ) _
» Les pratiques spontanées collectives concernent plus les
En club 55 ans et plus.

64% : : - '
(64%) » Devenir parent constitue une cause importante de baisse

de la pratique sportive.

» Les jeunes de 11 a 17 ans sont plus nombreux a
privilégier un sport en club (88 %).

Comment envisagez-vous le sport ?

Comme un loisir

Fccus Comme une pratique de santée

s Comme un lien social / interaction
o
92 % des collegiens R

saint-meénardais Comme une passion
pratiquent un SpOI‘t Comme une necessite
en club contre,

74 % des 15-17 ans

et 38 % des 26-30 ans.

» Les jeunes de 11 a 17 ans sont plus
nombreux a percevoir le sport comme
une passion (63 %), moins comme
une nécessité (9 %) ou une pratique
de santé (32 %).

Comme une occupation

Comme un challenge

Comme une compétition

Comme une contrainte 9%

Non-réponse 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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LES JEUNES SONT ULTRA-CONNECIES !

LES GRANDS RESULTATS

Les jeunes sont ultra-connectés !

MNon-reponse
(0%)

Je ne suis pas d'accord
(0%)
Je suis moyennement d'accord _—
(4%)

o

Je suis d'accord .
[29%)

Je suis tout a fait d'accord
(66%)

» 8 parents sur 10 pensent que les jeunes sont ultra-connectés contre
moins de la moitié des collégiens et lycéens. Les femmes percoivent
plus d’ultra-connexion chez les jeunes.

» Les pratigues numériques sont connotées négativement chez les
45-54 ans.

» Les plus jeunes ont intégré les angoisses adultes inhérentes aux
pratigues numeériques.

» Les plus de 55 ans sont les plus nombreux a opter pour une attitude ®
plus ouverte. lls sont pres de trois fois plus a penser le numérique
comme une pratique évidente : « Il faut vivre avec son temps ! ».

» Les pratiques numériques varient fortement selon les &ges : musique
et jeux en ligne pour les plus jeunes, réseaux sociaux, musique et
engagement (!) pour les 15-30 ans, consommation et actualités pour
les 26-54 ans, culture a tous les ages !

Pour vous, étre ultra-connecté, c’est :

Un rapport de dependance, on ne peut plus s'en passer 34%

Une pratique evidente, il faut vivre avec son temps 13%
De lsolement, on se coupe des autres

Communiguer avec mon entourage, rester en lien

Une reponse a l'ennui, une occupation pour ne pas étre seul

Une nécessite, dans le sens ol. au quotidien on paye avec
le telephone, on a ses papiers d'identite, cles de voiture, eic.

» L'ultra-connexion renvoie a un rapport de
dépendance pour 45 % des 45-54 ans contre
seulement 22 % des 10-14 ans.

» A linverse, 22 % des 10-14 ans percoivent
Internet comme un moyen de rester en lien avec
son entourage contre 5 % des 45-54 ans.

Un acces instantane a lNinformation

Line fuite, un refus d'affronter le monde 3%

Autres 2%

Une obligation professionnelle, une necessite pour bien faire

. 2%
son travail

Mon-reponse 1%

0

&

2% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%
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LES JEUNES SONTULTRA CONNECIES !

LES GRANDS RESULTATS

Quelle est votre activité principale sur internet ?

Non-réponse

(1%)
Jeux en ligne
(10%)
Réseaux sociaux
(34%)
Recherche
documentaire / _
information | » Soutenirdescauses ets’engagerconcernent

pres d’unjeune surdeux, contre un surquatre
parmi les autres générations.

» Un jeune sur deux utilise principalement les
réseaux sociaux, trois personnes sur quatre
de 31 a 54 ans se connectent principalement
pourlaconsommation etle suivide l’actualité.

(24%)

Site de vente en
ligne
(8%)

/

Vidéo / musique
(24%)

Vous étes connectés pour :

Vous divertir (jouer, écouter de la

musique) 81% Fccus

suivre 'actualite | O Les 18-25 ans sont
vous cuttveriapprencre NN . ©S PlUS grands consommateurs

d’Internet : ils sont 40 %

Consommer, faire des achats | 59% a se connecter
Vous engager et soutenir des causes _ 28% entre 5 et 10 heures par jJour.

Faire comme tout le monde 26%

Non-réponse 2%

90 % des 45-54 ans

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 9... sont connecteés entre
1 et 5 heures par jour.

C’est plus que les 10-14 ans

° i
50% A combien de temps estimez-vous votre connexion par jour ? (74 %) qm_se connectent
o en moyenne moins longtemps.
41%
40%
30% o _ _
» La majorité des connexions se situent entre
1 heure et 5 heures par jour.
20% » Un étudiant sur deux se connecte entre
5 et 10 heures par jour en cumulant pratiques
professionnelles et de temps libre.
10% 794 i
0%
Jamais Pastousles 1az2hpar 2habhpar 35ha10hpar Plusde 10h Non-
jours jour jour jour par jour reponse
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LES JEUNES SE SENTENT.EN INSECURITE!

LES GRANDS RESULTATS

Les jeunes se sentent en sécurité !

MNon-reponse Je suis tout a fait d'accord
(1%) (5%)

Je ne suis pas d'accord
(5%)

Je suis d'accord
(40%)

Je 5uis moyennement
d'accord (48%) -

» Les 18-25 ans sont les plus surreprésentés parmi ceux qui ne

sont pas du tout d’accord (+10 points par rapport a la moyenne
des réponses).

® FOCUS » Les collégiens sont surreprésentés parmi les « tout a fait
d’accord » (+ 5 points par rapport a la moyenne des reponses).
Les grands chiffres : » Les causes de l'insécurité sont moins liées au quartier d’ha-
Parmi les 26-30 ans, bitation pour les plus jeunes et plus liees a I'exposition aux
82 o, plébiscitent I’éclairage public, medias et aux réseaux sociaux pour les 31-54 ans.

64 % la présence de dispositifs de
sécurité. C’est la tranche d’age
la plus représentée sur ces deux items.

Selon vous, qu’est ce qui peut modifier le sentiment de sécurité ?

L'éclairage public 53%

Le quartier d’habitation 51%
La présence de dispositifs de sécurité 499
(pm, vidéo surveillance)
Hexposition aux ecias, s I -
sociaux, rumeurs, etc. :
La mise en place et connaissance _ 199%
des dispositifs d'alerte (angela)
' - o _ -
Le faitde vivre seul | B 16% ) 75 % de§_18 90 a.nS (+ 22 pomts) penggnt
gue modifier I'éclairage public peut modifier
Non-réponse 2%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%
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LES JEUNES SONT SENSIBLES A L’ART

ET A LA CULTURE!

Les jeunes sont sensibles a I’art et a la culture !

Non-réponse Je suis tout a fait

LES GRANDS RESULTATS

» Les 15-25 ans sont surreprésentés parmi l'item

| | (1%) / d'accord « tout a fait d’accord » (+ 5 points).
e ne suis pas | %) , . , , A
d'accord d » Les collégiens sont sous-représentés parmi I'item
® (8%) « d’accord » et « tout a fait d’accord ». ®
\ » Au-dela des représentations, c’est la définition
\ de la culture qui varie en fonction des ages. Les
plus jeunes privilegient a la fois les espaces
_ Je suis d'accord de pratiques libres et encadrés, moins les
(35%) propositions de spectacle vivant et les musées
percus comme « plus scolaires » qu’ils jugent
Je suis néanmoins « importants ».
IEPRROCTHENE 4 » Les pratiques culturelles se distinguent, selon les
?f;;?rd générations, par leur niveau d’hybridation.

Pour vous, un jeune a Saint-Medard-en-Jalles doit avoir acces a :

23%

Des evénements culturels (festival,
etc.)

Des spectacles vivants (concert,
théatre, danse...)

Au cinema

Des espaces de pratique libre

Des espaces dédiés pour pratiquer

avec un professionnel » Lanécessité d’avoir accés a des spectacles (48 %)

et des expositions (21 %) est sous représentée

Des expositions / musées chez les 11-25 ans mais demeure importante.

Non-réponse 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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LES JEUNES SONT SENSIBLES A L’ART
ET ALA CULTURE!

LES GRANDS RESULTATS

FOCUS

Les pratiques libres sont
la premiere pratique des 11-25 ans
(+ 25 points) en dehors du cinéma.

FOCUS

Un jeune sur quatre de 11 a 17 ans bénéficie
d’une pratique culturelle encadrée.

Et vous personnellement, vous allez :

Au cinéma 78%

A des événements culturels (festival,

etc.)
A des spectacles vivants (concert,

® theatre, danse...)

o/ %

93%

» Les 11-18 se rendent tres majoritairement
aux spectacles et expositions (pratiques

A des expositions / musées 34%

. . « traditionnelles ») en famille (91 %) et
Dans des espaces de pratique libre [N 579, . .
partagentlesespaceslibresentrepratique
Dans des espaces dedies pour 14% individuelle et sortie entre amis.
pratiquer avec un professionnel , .
» lIs sont surreprésentés dans les espaces
Dans aucun de ces lieux 9% dédiés (25 %, +11 points).

Non-réponse 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 9...

Votre pratique culturelle est : Si votre pratique culturelle est collective, est-ce plutét :

Non-réponse Non-réponse
(3%) (1%)

Entre amis
(36%)

Individuelle
(48%)

Collective ___
(49%)

En famille
(63%)

Photos ©BT
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LES JEUNES SONT SENSIBLES
A L’ENVIRONNEMENT, A L’ECOLOGIE!

LES GRANDS RESULTATS

FOCUS

evitenerd o 0 Un jeune sur quatre de moins
W o de 30 ans a déja participé
" ramassage ity a une action en lien
e avec l’ecologie.
mte '?*C'aqs:mam
eC e mm 3 % des moins de 30 ans
o T Fﬁw sont engagés
» Hmnw - dans une association
oy e **"“:f‘*‘" ou un collectif.
gt 7 e 0N
e g NS D
L W
Les jeunes sont sensibles a I’environnement, a I’écologie !

’"i“u;'répc'"se Je suis tout a fait » La sensibilité des jeunes a I'écologie est d’abord une

Je ne suis pas | L —— d'accord repreésentation d’adultes : 74 % des 31-44 ans sont

. d'accord - 16%) « d’'accord » ou « tout a fait d’accord » contre 37 %

(6%) seulement des 10-14 ans, 46 % des 15-17 ans et 32 %

des 26-30 ans !
» L’écologie est abordée par le biais des usages quotidiens

Je suis

moyennement plus qu’'elle ne constitue un levier d’engagement,
d'accord T paradoxalement moins encore pour les jeunes.

(33%)

Je suis d'accord
(44%)

Pour vous, étre sensible a I’environnement, a I’écologie, c’est :

Respecter les gestes du quotidien :
trier ses déchets, chauffage, etc.

Adapter ses modes de déplacement

Consommer bio et local

Participer a des actions de protection

) de la nature
Etre engagé / militer dans un collectif - 6%

ou une association
Autre . 3%

» La question écologique se concentre
majoritairement sur les « petits gestes ».

Conduire des actions radicales l 2%
S’engager dans un parti politique 2%

Non-réponse 1%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
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LES JEUNES SONTDES CITOYENS
COMMENLES AUTRES!?

LES GRANDS RESULTATS

FOCUS

Pour 45 % des moins de 30 ans,

« donner une place aux jeunes »
signifie avant tout disposer d’espaces
qui leur sont spécifiquement dédiés.
Par ailleurs, 37 % estiment

que cela implique de solliciter
réegulierement leur avis.

Les jeunes sont des citoyens comme les autres !

Non-réponse » Les jeunes de 15 a 30 ans se considéerent plus
1% .

e comme « des citoyens comme les autres ». lls sont
61 % a étre d’accord avec I'acception.

» La maniére de donner une place aux jeunes varie
avec une plus forte place accordée a la nécessité
d’associer les jeunes a des projets locaux au fur et
a mesure de l'age.

Je ne suis pas d'accord
(1%)

® Je suis moyennement d'accord
(9%)

Je suis tout a fait d'accord
(48%)

Je suis d'accord
(41%)

Personnellement, vous vous sentez ?

Francais

Saint-Medardais

Bordelais [ 35°:
. _ : » Contrairement aux collégiens et aux adultes,
Habitant de mon quartier | 34

les 15-25 ans Ss’identifient moins a Saint-

55-74 ans (23 %) sont les plus nombreux a se
. . u u ’
Girondin NN 16% sentir européens.
Européen | | 14% » 71%des 15-25 ans saint-ménardais se sentent
| o . d’abord Francais 71 % et Bordelais a 62 %,
Habitant de Nouvelle Aquitaine 12% habitants de leur quartier & seulement 17 %.
Non-reponse 1%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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LES JEUNES SE DEPLACENT FACILEMENT
A SAINT-MEDARD-EN-JALLES!

LES GRANDS RESULTATS

FOCUS

1% : c’est le pourcentage de jeunes
« pas du tout d’accord »
avec l'idée d’un déplacement facile

miseP conpesile "0 a Saint-Médard-en-Jalles.
minute agreade pigte pratique *
fac qratuit Téquence lenlegnye vile route hardeaux o changement
enrelard ...
a”"’td“b”ﬂlgnedebusat  Volure i (e5Cgtade
Merc
e DN dificulte
" bl g, Plransport quamer
doraereay eclarage sens
o | bl Vel : eXpress
o plste Cyca e s MO 3
i 0iélon magudas
rama lle
- f ransoort scolaire. - ransport en mmmun igne passage cole SUd personne
rap
accessible medoc l |Gheum o e”‘,me
'''''' S rottoirtrottinette protégé
établissement scolaire  possibilte
quofiien Probleme

Les jeunes se déplacent facilement a Saint-Medard-en-Jalles !

Non-réponse » 3 % des répondants seulement ne sont pas d’accord
(3%) avec l'acception.

» La grande majorité des moins de 30 ans déclarent se
déplacer facilement a Saint-Médard-en-Jalles avec
pres de 90 % de jeunes « d’accord » ou « tout a fait
d’accord » (+12 points).

e » Les 31-44 ans sont les moins « d’accord » avec 26 %
~ (45%) de « moyennement » ou « pas du tout d’accord ».

» Lesjeunes privilégient les transports doux, notamment
pour se déplacer a Saint-Médard-en-Jalles.

Je ne suis pas d'accord
(3%)

Je suis moyennement d'accord :
(17%) '

Je suis tout a fait daccord #
(31%)

Quels sont vos moyens de déplacement les plus fréquents ?

En voiture
A pieds
En bus

Avelo

A vélo électrique

Atrottinette [l 5% . .
» La voiture est le principal mode de

En scooter ) 2% déplacement avec un réel décrochage
Avec la "flotte de free floting" pour les 15-30 ans (44 %).
(trotinette, vélo, scooter)

Non-réponse = 1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
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LES JEUNES S"TENGAGENT !

LES GRANDS RESULTATS

FOCUS

Le bénévolat est le premier levier formel
d’engagement percu des 15-17 ans (53 %).

FOCUS

Moins de 5 % des moins de 30 ans
percoivent 'engagement comme une
maniere de faire la revolution pour
changer radicalement le monde.

Les jeunes s’engagent !

Non-esonss o sus tout &t gaccor » Les 31-64 ans sontles plus sceptiques quant a ’engagement
el des jeunes avec 62 % de « moyennement d’accord » ou
« pas d "accord » contre 45 % des moins de 30 ans.

» L’engagement est plus relationnel (aider 'autre a 60 %) que
radical (3 % des répondants pensent que 'engagement doit
radicalement changer le monde). Il est plus associatif (43 %)

o plus que politique (3 %).

e » Pour les jeunes I’engagement consiste plus a défendre une
grande cause. C’est le cas de 30 % des 15-25 ans contre
11 % des 31-44 ans.

Je ne suis pas d'accord
(6%)

Je suis moyennement d'accord _-
(48%)

Et vous personnellement ?

J'aide les autres ponctuellement 59%
Je suis benevole 26%
Autres 13%

Je suis investi-e dans des causes
nationales (lutte contre le cancer, 10% » 44 % des 18-25 ans sont bénévoles. C’est le
rop— rrgglrgggn gr%ltr_ée d{‘:ﬁlinmg%”%thﬁ} pourcentage le plus important apres Ie§ plus
(conseil citoyen, délégué, conseil de de 55 ans. 15 % des 15-17 ans sont militants

vie collégienne et lycéenne) d’une grande cause (+ 8 pOIntS).

Je participe aux instances locales 8%

Je suis militant-e d'une ou de

: 7%
plusieurs causes

Je suis engagé-e dans un parti 20/,
politique

Non-réeponse 13%
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LES JEUNES SONTENDECALAGE!

LES GRANDS RESULTATS

Les jeunes sont en décalage !

Non-réponse Je suis tout a fait
2%) d'accord

: (
Je ne suis pas %)

d'accord
(17%)

___Je suis d'accord
(31%)

Je suis
moyennement /
d'accord
(41%)

» Les plus de 55 ans sont les moins nombreux a penser que

les jeunes sont en décalage (33 %). C’est 13 points de moins
que les 18-30 ans !

» Les décalages générationnels sont néanmoins moins
significatifs concernant cette acception. Ce sont plutét les

Focus endroits ou sont observes les décalages qui font varier les
perceptions.

Seul 11 % des repondants n’observent » L’école et « 'angoisse de linsertion » cristallisent les déca-

aucun décalage générationnel. ages tant chez les jeunes que chez leurs aieux.

» L’appropriation des espaces publics et les usages communs
peuvent générer un sentiment de décalage Ilui-méme
générateur de tensions.

A quels endroits observez-vous le plus ce décalage ?

Arecole |, -7

Dans la rue

Dans les medias

Dans les transports

Au travall
Dans les regroupements familiaux [ 18% » Pour les jeunes, le décalage s’observe d’abord
, a I'école pour 73 % des 11-17 ans et dans les
Jeneressenspascedécalage = 1% . - o n

médias pour 53 % de cette méme tranche

En vacances 7% d’age.

Non-reponse 2%
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Photos ©BT

VILLE DE_ . . - _ -
EﬁITILTEEARD s SAINT-MEDARD-EN-JALLES: L'ENQUETE GENERATIONS - QUELLE EPOQUE !?




LES JEUNESSES SONTPLUS influencables,
fainéants, violents, arrogants, écolos,
créatifs, engageés, volontaires,
employables... qque les aufres!

LES GRANDS RESULTATS

Par rapport aux autres générations, pour vous les jeunes sont :

Plus influencables I %

Plus fainéants | -2
KL
e T 30%
I 0
I ;o
Plus engageés I 170

Autres [ 8%

Plus volontaires pour travailler 4%

Plus violents

Plus arrogants

Plus écolos

Plus créatifs

Plus employables = 1%

Focus Non-réponse 3%

19 % des moins de 30 ans 0% 10% 20% 30% 40% 50%
se trouvent plus écolos

contre 37 % des 31-44 ans » Les jeunes sont percus comme plus violents et plus influencables en premier lieu
et 39 % des 65-74 ans. par les 10-14 ans ! (respectivement, 54 % + 16 points et 65 %, + 17 points).

» Les 18-30 ans sont les plus nombreux a mettre en avant 'engagement (30%,
+ 13 points), les 15-17 ans, la créativité (31 %).

» Les plus de 55 ans sont les moins nombreux (15 %) a juger les jeunes fainéants
(- 27 points).

» Les 41-55 ans sont les plus nombreux (55 %) a penser que les jeunes sont
influencables (+7 points) en méme temps qu’ils les jugent plus écolos (37 %,
+ 9 points).

» 24 % des 18-25 ans s’estiment volontaires pour travailler contre 1 % des 31-54 ans.
lIs s’estiment également moins fainéants (18 %, - 24 points).

» Finalement :

- Les moins de 30 ans se percoivent plus engagés et plus créatifs, plus
volontaires pour travailler mais €galement plus fainéants et plus violents.

* Les plus de 30 ans percoivent les jeunes moins engagés mais plus écolos,
moins violents et plus influencables, moins volontaires pour travailler.

- De maniere générale, les stigmates négatifs sont autant portés par
les jeunes eux-mémes que par les « adultes ». C’est la nature des
stigmates mobilisés qui peut varier en fonction de I’age.
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SYNTHESE DES GRANDS RESULTAIS

LES JEUNES SONT HEUREUX !

La perception d’'une jeunesse « heureuse »
varie fortement selon 'age.

Se sentir « soi-méme jeune » influe positi-
vement sur cette perception, quel que soit
‘age réel.

_es collégiens et les 30-45 ans sont les
pnlus convaincus que les jeunes sont heu-

reux, contrairement aux lyceens et aux
plus de 75 ans.

_a Ville de Saint-Médard-en-Jalles est
argement reconnue comme favorable a
‘épanouissement, grace a son environne-
ment sain et a la qualité de ses services
de proximité.

LES JEUNES SONT SPORTIFS !

Se sentir jeune inflechit positivement la
perception des jeunes comme sportifs.

_e rapport au sport evolue avec l'age :
plaisir et passion chez les plus jeunes ;
sante et sociabilité ensuite.

La parentalité marque une rupture nette
dans la continuité de la pratique sportive.

LES JEUNES SONT
ULTRA-CONNECTES !

Les plus jeunes integrent deja certaines
inquietudes adultes liees au numérique.

Paradoxalement, les plus de 55 ans
adoptent une posture plus décomplexée a
’égard du numérique (« Il faut vivre avec
son temps | »).

Les usages numeriques varient selon les
generations :
* 10-14 ans : musique, jeux

* 15-30 ans : réseaux sociaux, musique,
engagement

e 26-54 ans : consommation, actualités
e Tous ages : acces a la culture

VILLE DE_

SAINT-MEDARD
EN-JALLES

LES JEUNES SE SENTENT
EN INSECURITE !

Le sentiment d’insécurité est moins percu
comme lié au quartier d’habitation chez
les plus jeunes.

Chez les 31-54 ans, il est largement
influencé par les médias et les réseaux
soclaux.

Les 26-30 ans sont particulierement sen-
sibles a l'eclairage public (82 %) et aux
dispositifs de securité (64 %).

LES JEUNES SONT SENSIBLES
A LART ET A LA CULTURE'!

Les définitions de la culture varient forte-
ment selon les ages.

Les plus jeunes valorisent les lieux de pra-
tiques libres ou encadrées, delaissant les
offres plus institutionnelles (musées, spec-
tacles vivants), qu’ils considerent néan-
moins comme importantes.

Les pratiques culturelles présentent une hy-
bridation croissante selon les générations.

LES JEUNES SONT ATTENTIFS
A UENVIRONNEMENT !

’ecologie est principalement abordée par
e prisme des usages quotidiens.

_es jeunes adoptent des comportements
écologiques (tri, reduction des dechets...),
mais s’engagent peu dans des formes
militantes ou collectives.

Le discours écologique s’incarne surtout
dans les petits gestes du quotidien.

LES JEUNES SONT DES CITOYENS
COMME LES AUTRES !

La maniere de donner une place aux
jeunes varient avec Lidee qu’il faut as-
socier davantage les jeunes aux projets
locaux qui Ss’affirme progressivement
avec l'age.

LES JEUNES SE DEPLACENT
FACILEMENT A
SAINT-MEDARD-EN-JALLES !

Seuls 1 % des jeunes déclarent rencontrer
des difficultés pour se déplacer.

Les transports doux (vélo, marche) sont
privilegiés, notamment pour les trajets
Intra-communaux.

La voiture reste majoritaire mais son usage
chute nettement chez les 15-30 ans (44 %
seulement).

LES JEUNES S’ENGAGENT !

Lengagement est majoritairement relation-
nel (aider 'autre a 60 %) plutot que radical
(3 % pensent que 'engagement doit chan-
ger le monde).

Il est surtout associatif (43 %), tres peu
politique (3 %).

Pour les jeunes, 'engagement consiste
avant tout a défendre une grande cause.

Le bénévolat constitue le premier levier
d’engagement formel chez les 15-17 ans
(53 %).

LES JEUNES SONT
EN DECALAGE !

Les écarts générationnels ne se mani-
festent pas tant dans la perception géne-
rale de la jeunesse que dans les lieux ou
ces décalages sont ressentis.

Lécole et « 'angoisse de l'insertion » cris-
tallisent les tensions, aussi bien chez les

jeunes que chez leurs aineés.

appropriation des espaces publics et
es usages communs peuvent genérer un
sentiment de décalage lui-méme généra-
teur de tensions.

LES JEUNES SONT PLUS
influencables, fainéants,

violents, arrogants, écolos,

creatifs, engages, volontaires,
employables... que les autres !

Les moins de 30 ans se percoivent eux-
mémes comme plus engages, plus creatifs,
plus volontaires pour travailler, mais aussi
plus fainéants et plus violents.

Les plus de 30 ans percoivent les jeunes
comme moins engages mais plus écolo-
gistes, moins violents, plus influencables
et moins volontaires.

De maniere genérale, les stigmates nega-
tifs sont autant portés par les jeunes eux-
mémes que par les « adultes ». C’est la
nature des stigmates mobilisés qui peut
varier selon les générations.
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